Piiloha ¢. 1_3 Vyzvy k podani nabidek
SPECIFIKACE PREDMETU PLNENI

Zpracovani dokumentu s nazvemStrategie rozvoje cestovniho ruchu iésta
Klatov

Redené tzemi: mésto Klatovy a okolni turistické cile s vazbou nartsaru v okruhu
50 km od ngsta Klatovy

Casovy horizont, pro ktery bude dokument zpracovandokument bude zpracovan na dobu
10 let spoleén¢ s akknim planem, ktery bude zpracovan na obdobi miet 2 |

Doba realizace dokumentu:

zahdjeni:  nejpozdji do 3 pracovnich dinod podpisu smlouvy,
predpokladany termin 01.04.2020
ukonéeni:  26.02.2021

Dil¢i terminy plnéni piredmétu veiejné zakazky:

- analytick&¢ast cca do 4 #sio1 od zahjeni,

- verejné projednani,

- navrhovaiast do dalSich cca 4asial od veejného projednani,

- verejné projednani,

- finalizace dokumentu aiedani hotového dila do dalSiho cca
1 meésice od viejného projednani (nejpogddo 29.01.2021),

- schvéleni kongmé podoby dokumentu zastupitelstventsta a
zvaejréni na webovych strankach zadavatele (nejpozdo
26.02.2021).

Vychozi dokumenty, se kterymi musi byt vytvééeny dokument v souladu:

Strategicky plan rozvoje #sta Klatovy 2017-2025 s vyhledem do roku 2030
(veejne dostupny na strankachesta Klatovy
https://www.klatovy.cz/mukt/strategierozvoje.asp

Uzemni plan Klatovy (veejne dostupny na strankachesta Klatovy

https://www.klatovy.cz/mukt/uzemniplan.asp

Uzemni studie Klatovy (veejne dostupné na strankachesta Klatovy

https://www.klatovy.cz/mukt/fr.asp?tab=mukt&id=1Z&8Hurl=&pt=UPU3 )

DalSi podklady, které jsou dilezité pro zpracovani dokumentu— budou pedany az
vybranému dodavateli po skéani zadavacihséizeni:

Statistiky nav&tvnosti pamatek a Inforndaiho centra

Vyroéni zpravy OSKCR — Cestovni ruch
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Predmét pinéni:

Strategie cestovniho ruchué¢sta Klatovy slouzi jako zakladni strategicky dokuinero
rozvoj cestovniho ruchu v regionuésta Klatovy. So&asti koncepce bude i marketingova
strategie. Cilem dokumentu je zmapovat a analyzoahtdku a poptavku cestovniho ruchu
ve mest Klatovy, analyzovat konkurenci a navrhnout stratied a specifické cile rozvoje
cestovniho ruchu v destinaci. Strategie bude pyéata na dobu 10 let spofe s akinim
planem, ktery bude zpracovan na obdobi min. 2 let.

Osnova dokumentu:

1. Uvod
2. Analyticka ¢ast
2.1.Vymezeni destinace (Klatovy a okoli - zmapovardlbje zangeno na hlavni
okolni turistické cile s vazbou na Sumavu v okrGBkm)
2.2. Analyza nabidky cestovniho ruchu
2.2.1. Zmapovani pedpoklad a potencialu cestovniho ruchu v destinaci
2.2.2. Zhodnoceni trenilv nabidce cestovniho ruchu
2.2.3. Analyza dopravnich moZnostietre cyklostezek
2.2.4. Analyza konkurence
2.3. Analyza poptavky cestovniho ruchu
2.3.1. Analyza navawnosti/ vykonnosti destinace (délka trvani pobggtnost a
opakovatelnost pobi profil souwrasného navévnika)
2.3.2. Analyza trend v poptavce cestovniho ruchu
2.4. Analyza zpisobutizeni cestovniho ruchu v destinaci
2.5.Vyhodnoceni stavajicich strategickych dokunienbblasti cestovniho ruchu
2.6. Strukturovana SWOT analyz&etr vyhodnoceni

Soutasti analytick€asti bude mimo jiné i dotaznikoveé &ati. Otazky v dotazniku
budou projednany se zadavatelem.

3. Navrhova ¢ast

3.1.Vize, globalni cil

3.2. Strategické, specifické cile rozvoje destinace

3.3. Tematické oblasti/priority &etné opateni a aktivit
(zahrnuji popis priority a opani v oblasti podpory nabidky, destinéo
managementu #zeni destinace a destimaho marketingu — vypracovani
Marketingoveé strategie obsahujici navrh struktugdpkii a zpisobu jejich
komunikace ¢i zdrojovym trlim a cilovym skupinam - za¥feni na vhodné formy
propagace ®sta a zlepSeni stavajiciho marketinguredpvsim on-line marketing,
propagani videoprojekce, rozvoj nabidky indoor i outdoaktivit, interaktivnich
nawnych stezek)

3.4.Indikétory

3.5. Ak¢ni plan
3.5.1. Vazba na cile a Zgob jejich dosazeni
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3.5.2. Odpowvdnost pro konkrétni projektovy tym

3.5.3. Casovy ramec/harmonogram

3.5.4. Financni zdroje na realizaci

3.5.5. Indikatory pro zhodnoceni daného projektu aktizéyrnuté do Adniho planu
3.5.6. Zpiisob vyhodnocovani a monitoringu Strategie

Cile zpracovaného dokumentu:

ZvySeni pitazlivosti mésta pro turisty i mistni obyvatele a zvySenétponavstvnika

mésta s cilem prodlouzit pobyt nagghika. Vysledkem zvySeni nawdosti budou
mimo jiné ekonomicke ifnosy v podob piijma a zantstnanosti zejména v sektoru
sluzeb.

Moznosti vyuziti objeki v historickém centru s cilem vytkibnagriklad multikulturni
centrum nebo interaktivni n&wé centrum, které byftigpélo k vySSi nav&vnosti
mésta a vyplini poptavky turist i obyvatel po mimosezonnich aktivitach.

ZlepSeni informé&niho a orienteniho systému ®sta se zagienim na vyuZziti
chytrych aplikaci v souvislosti s koncepci SmatyCi

Organizace destigaiho managementu a zkvabti marketingu mssta s cilem
zlepSeni konkurenceschopnosti v cestovnim ruchwztahu k jinym ndstim nebo

turisticky aktivnim lokalitam.

Strategie cestovniho ruchu bude ve svérfeSeni zkoordinovana s dokumenty Generel
dopravy, Koncepce véejného os¥tleni, Strategie Smart City a Generel zelef které
jsou piredmétem plnéni ostatnich dikich ¢asti vaejné zakazky ,Zpracovani
strategickych dokumenti pro mésto Klatovy"“.



